ALLEGATO a1 
OGGETTO: P.S.R. per l’Umbria 2014-2020. MisURA 16 Sottomisura 16.4 Tipologia d’intervento 16.4.2
Dd N. ____/2015) relazione tecnico progettuale INTEGRATIVA DELLA DOMANDA DI AIUTO  N. ___________________
. 
1. partenariato PROPONENTE

___________________________________________________________________________
2. FORMA GIURIDICA DEL partenariato PROPONENTE
(  Consorzi di tutela

(  Società cooperativa

(  Associazioni dei produttori riconosciute

(  Altre società

(  Associazione Temporanea

(  Partenariato pubblico privato

3. Lista dei partner

	Partner produttori agricoli

Nome del soggetto
	Partita IVA

	1 
	

	2
	

	…
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	Partner Ente locale
Nome del soggetto
	Partita IVA

	
	

	Partner delegato da Ente locale
Nome del soggetto
	Partita IVA

	
	


4. INIZIATIVE PROMOZIONALI

4.1 Tipo di evento, manifestazione, iniziativa
	


4.2 
Attività specifiche di promozione dei prodotti dei produttori coinvolti
	


4.3


Logica delle strategie promozionali proposte
	


5. ATTUAZIONE DELl’intervento
5.1 
Tipologia di azioni promozionali previste: 

(  Organizzazione di fiere ed eventi
(  Attività di degustazione/testing
(  Attività di promozione presso i canali HORECA (Hotellerie-Restaurant-Catering)
5.2 
Descrizione delle attività

	Organizzazione di fiere ed eventi

	


	Attività di degustazione/testing

	


	Attività di promozione presso i canali HORECA

	


6. QUANTIFICAZIONE COSTI 

Attività 1 “Organizzazione dell’evento…..” 

	Descrizione voce di costo

	Costo unitario
	Costo totale

	Costo del personale dipendente (es. numero ore costo ora)
	
	

	Affitto della superficie (ad es. indicare m² e costo  m²)
	
	

	Costruzione dello stand (ad es. a corpo)
	
	

	Personale responsabile dello stand (es. n. persone, giorni)
	
	

	Valore dei prodotti distribuiti gratuitamente (es. tipo/quant/valore)
	€/partecipante 
	Costo totale 

	Attività di promozione dell’evento/iniziativa
	… 
	… 

	Altri costi (si prega di specificare pasti, trasporti, ecc.)… 
	… 
	… 

	TOTALE ATTIVITÀ
	… 
	… 


Ai fini della congruità dei costi stimati esplicitare il metodo adottato per le diverse categorie di spesa (spesa storica, listini, tabelle contrattuali, ecc.)
.
	


L’attività si svolgerà nel periodo _____________ e avrà luogo a
 ____________________________.

PRODUZIONI OGGETTO DELL’Attività DI PROMOZIONE

	Produttore
	Prodotto
	Quantità
	Valore unitario
	Valore 
	Localizzazione unità produttiva 

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Attività 2 _______________________

___________

___________

Attività 3 _______________________

___________

___________

Attività 4 _______________________

___________

___________

Attività n _______________________

___________

___________

7. PROSPETTO RIEPILOGATIVO DEI COSTI DEL PROGRAMMA 

	                        Anno

Attività
	2016
	2017
	2018
	TOTALE

	Attività 1
	
	
	
	

	Attività 2
	
	
	
	

	------
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Attività n
	
	
	
	

	TOTALE ATTIVITÀ 
	
	
	
	


8.  ATTRIBUZIONE DEI PUNTEGGI
Al fine di garantire una adeguata qualità dei progetti, i progetti presentati saranno considerati finanziabili esclusivamente se raggiungono un punteggio minimo superiore a 30 punti
Contributo alle priorità e alle focus area stabilite per la Misura (fino a un massimo di 20punti)
Il punteggio viene attribuito in funzione della durata del rapporto di cooperazione così come desumibile dall’accordo di partenariato sottoscritto.
(  un anno 
punti 5
(  due anni 
punti 10
(  tre anni 
punti 15
(  quattro o più anni 
punti 20
Rilevanza del partenariato in termini di numero di aziende coinvolte e quantità di prodotti interessati (fino a un massimo di 30 punti)

(  numero di produttori coinvolti
 N° _____ x 0,1
punti __
Qualità dei programmi di promo commercializzazione proposti (fino a un massimo di 20 punti)
(  Numero di eventi e iniziative realizzati N° ___ x 2 (massimo 10 punti)
punti ___
Innovatività della proposta promo commerciale:

( è prevista l’attivazione di blog e/o riviste online
punti 2
( è prevista la creazione di app e codici QR
Punti 2

( è previsto l’utilizzo dei social network
Punti 2
( è prevista una piattaforma di prenotazione/vendita online
Punti 2

( è prevista l’utilizzo di piattaforme di condivisione dei contenuti
Punti 2

Ricadute positive sui produttori coinvolti  (fino a un massimo di 30 punti)
(  canali GDO

Punti 5

Punti 5

Punti 5
( strutture  ristorazione e catering 

Punti 2


Punti 2

Punti 2
(  punteggio aggiuntivo se si svolgono azioni promozionali in entrambi 
punti 3
� Riportare il numero indicato nel modello di domanda SIAR


� A condizione che associno produttori agricoli che forniscono i prodotti oggetto della promozione


�  A condizione che i produttori associati forniscono i prodotti oggetto della promozione e fatto salvo quanto previsto dall’art. 5 paragrafo 5.3 dell’avviso pubblico in materia di conflitto d’interesse


� A condizione che i produttori associati forniscono i prodotti oggetto della promozione e che sia individuato un capofila


� A condizione che siano rispettate le condizioni previste all’art. 4 paragrafo 4.5 dell’avviso pubblico. Vale, inoltre, la condizione che associno produttori agricoli che forniscono i prodotti oggetto della promozione


� Produttori agricoli come definiti all’art. 4 dell’avviso pubblico paragrafo 4.1.


� Descrivere in maniera sintetica che tipo di iniziative si intende organizzare/realizzare ed in particolare, nell’ambito delle manifestazioni, eventi o iniziative le attività finalizzate alla promozione dei prodotti dei produttori interessati


� La durata del programma è di 36 mesi. Descrivere le attività previste dal programma per ogni anno di attuazione.


� Seguendo l’esempio ripetere la descrizione per tutte le attività previste


� In sede di domanda la quantificazione della spesa presunta deve rispondere a criteri di ragionevolezza che vanno descritti nel box seguente. In sede di rendicontazione vanno prodotte tutte le documentazioni atte a dimostrarne la congruità secondo quanto previsto all’art. 5 paragrafo 5.2. 


� Resta inteso che al momento della rendicontazione la congruità ed ammissibilità delle spese effettivamente sostenute sarà valutata sulla base di quanto previsto all’art. 5 paragrafo 5.2 e art. 6.


� Specificare la localizzazione esatta dell’iniziativa al fine di determinare la distanza dalle unità produttive dei produttori coinvolti


� Acquistati dai produttori agricoli partner o da produttori agricoli locali le cui unità produttive siano ubicate nel raggio di 70 Km dal luogo ove avviene l’evento, manifestazione o iniziativa


� Inserire tabella ed informazioni come da esempio


� Inserire tabella ed informazioni come da esempio


� Inserire tabella ed informazioni come da esempio


� Coerentemente con quanto scritto nell’accordo di partenariato 


� Quando il partner è un’organizzazione professionale delle imprese agricole il numero di aziende coinvolte viene calcolato sulla base di uno specifico mandato di rappresentanza sottoscritto dall’azienda interessata con il quale delega l’Organizzazione a rappresentarlo nel partenariato.


� Specificare nome canale GDO presso cui si svolgono azioni di promozione ed ubicazione


� Specificare nome struttura ristorazione o catering presso cui si svolgono azioni di promozione ed ubicazione
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