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La Regione Umbria ha coordinato il progetto interregionale in 
tutte le sue componenti  

(amministrativa, organizzativa, artistica) 



La risonanza del FSE  e di ESS4U.

Il sito, la stampa, la tv, il web in generale



La finale regionale a Perugia 

La musica, il quiz 



La finale regionale a Perugia - I Progetti e le Politiche FSE

SMART ADISU

IMPRENDITORIALITA’ ITS















GIOVANI GIORNALISTI PER L’EUROPA



• 6 SCUOLE 
• 6 TUTOR
• 10 ESPERTI 
• 44 ORE DI FORMAZIONE
• 1 EVENTO  DI LANCIO 
• 1 EVENTO FINALE

















Argomento trattato



Giovani Giornalisti è stato molto seguito dai media in generale e dalla tv in particolare 



And the winner is ? 



Il video vincitore

https://youtu.be/AY3UyOKAMl0


…e la radio 



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”
DICONO DI NOI 
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“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”
…e molto altro 

Risultato? 

i video della playlist di “Giovani Giornalisti per l’Europa” sono stati visti da 
10.403 persone



LA COMUNICAZIONE AL 

TEMPO DEL COVID –

LA CAMPAGNA 

MULTIFONDO “EUROPA E 

UMBRIA PER TE”



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”
GLI ELEMENTI DELLA CAMPAGNA

• Creazione di una sezione e di un tema apposito in

http://www.regione.umbria.it/coronavirus;

• Redazionale (tre fondi europei e turismo);

• Creazione concept e adattamenti grafici;

• Realizzazione di un video promozionale;

• Acquisto di spazi pubblicitari

❑Tv locali (banner 2 mesi x 8 passaggi al giorno)

❑quotidiani cartacei locali, sui quotidiani nazionali cartacei con edizione locale,

❑quotidiani online (dai 2000 ad oltre 100.000 follower, banner per un mese

about:blank


“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”
GLI ELEMENTI DELLA CAMPAGNA

tutti i supporti pubblicitari sono stati collegati da link interattivi o QR code con la

sezione dedicata https://www.regione.umbria.it/coronavirus/europa-e-umbria-per-te ,

raggiungibile dalla home page (di seguito un’immagine) :

about:blank


“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”
GLI ELEMENTI DELLA CAMPAGNA

Il redazionale



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”
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“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

Video della Regione Toscana trsmesso durante la finale di  European Social Sound 4U 



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

L’opinione di uno spettatore 
della finalissima a Matera



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

L’intervista in diretta della teen radio alla band Vincitrice di ESS4U «Populalma»



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

L’intervista in diretta a Emma Morton, 
cantante del gruppo scozzese  «Emma 
Morton and the Graces», che ha vinto 
il premio della critica di ESS4U



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

I vincitori



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

GP

BF

PESMI

PB

• Legenda: Grande Pubblico (GP); 
• Potenziali Beneficiari (PB); 
• Beneficiari dei Finanziamenti (BF); 
• Moltiplicatori di informazioni (MI); 
• Partenariato economico-sociale (PES) ; 
• Responsabili di Azione dei Programmi Operativi (RdA). 

RDA

LE PRINCIPALI INIZIATIVE 
DEL 2021



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

GP
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PESMI

PB

Giovani Giornalisti per l’Europa 2

RDA



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

GP

BF

PESMI

PB

RDA

Campagna di comunicazione FSE: 

imprenditori si nasce o si diventa? La 

parola ai cittadini.



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”

GP

BF

PESMI

PB

RDA

convegno/seminario stakeholder 



“Giovani  Giornalisti per l’Europa PLUS”


