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Chi siamo 

• Il CeSAR è un’Associazione creata dall’Università 
degli Studi di Perugia 

• Settori di intervento: 

– Formazione superiore 

– Progetti di sviluppo locale 

– Informazione Comunitaria, anche attraverso il 
centro ufficiale Europe Direct sapere da 
ewelina..  



Chi siamo 
http://europa.eu/europedirect/index_it.htm 



La nostra mission 

IL CENTRO EUROPE DIRECT PROMUOVE: 

• l’informazione rivolta ai cittadini su tutte le 
iniziative comunitarie 

• la comunicazione sulle strategie politiche 
dell’Unione europea 

• la diffusione delle opportunità comunitarie rivolte 
al cittadino 

• il dialogo fra il cittadino e le istituzioni 
comunitarie 

 



Cosa facciamo….. 

1. Eventi 

2. Apertura di uno sportello informativo 

3. Divulgazione di materiale informativo 

4. Campagne informative 

 



Eventi 



Festa dell’Europa: il 9 maggio a Deruta 



Il nostro sportello 



Divulgazione del materiale informativo 



Campagne informative 



Campagna: Europa entra in classe 

• Lezioni sull’Unione europea 

• Dal 2006 in tutta l’Umbria 

• Tematiche di vario genere: diritti, diversità 
culturali, le tappe dell’integrazione europea, le 
opportunità per i giovani, etc 

• Fino ad oggi incontrati oltre 5 mila studenti 



Campagna: Investiamo nel vostro 

futuro 
OBIETTIVO: Comunicare il POR FESR Umbria 2007-2013 ai cittadini, per 
garantire trasparenza interventi e diffusione risultati conseguiti. 

 

COME: Attivazione di n. 5 Servizi: 

• Newsletters 

• Sportello help desk 

• Obblighi informativi 

• Formazione Sportelli regionali  

• Att. promoeducative nelle scuole e all’Università 

• Attività generali   

 

CHI: Studenti di ogni ordine e grado, scuole dell’Umbria e studenti 
dell’Ateneo perugino, operatori sportelli regionali, imprese, cittadini etc 

 



Campagna: Investiamo nel vostro 

futuro 



Campagna: Investiamo nel vostro 

futuro 



Investiamo nel vostro futuro 

alcuni numeri 

Indicatore 
Dato previsto in sede di 

pianificazione 
Dato effettivo a 

giugno 2014 

Numero incontri effettuati   66 106 

         -di cui nella scuola primaria    14 

         -di cui nella scuola secondaria di 1° grado (scuola  Media)   46 

        -di cui nella scuola secondaria di 2° grado (Ist. Superiori)   46 

Numero studenti coinvolti 3300 4051 

         -di cui nella scuola primaria    378 

         -di cui nella scuola secondaria di 1° grado (scuola  Media)   1663 

    1173 

        -di cui nella scuola secondaria di 2° grado (Ist. Superiori)   824 

Numero docenti coinvolti  60 124 

Indicatore 
Dato previsto in 

sede di 
pianificazione 

Dato effettivo a giugno 
2014 

Numero 
incontri 
effettuati   

27 28 

Facoltà di Lettere e Filosofia, Agraria, Ingegneria, Scienze 
Politiche, Scienze della Comunicazione, Economia e 
Commercio Giurisprudenza. 



Campagna: Un giorno da 

Europarlamentare 
• OBIETTIVO: Sensibilizzare i giovani elettori sull’importanza 

dell’esercizio del diritto di voto per le EP 2014 

• COME: Realizzazione di incontri nelle scuole e di una sessione 

pubblica in cui gli studenti hanno simulato una seduta plenaria 

all’Europarlamento 

• QUANTO TEMPO: Gennaio 2014- Marzo 2014 

• CHI: Studenti delle classi 5^ delle scuole superiori di Perugia e 

Foligno 



La nostra presenza nei  

media 

La carta 
stampata.. 



I siti web di 
informazione.. 



I servizi 

televisivi.... 



Una valutazione: cosa sì, cosa no… 

• COSA Sì:  

– Importanti i contatti personali con giornalisti 

– Creare «rubriche dedicate», spazi editoriali con cadenza regolare  

• COSA NO: 

– Funziona «poco» la notizia istituzionale 

– Spesso tanti operatori di comunicazione, dispersione notizie 

 

 



Comunicare i fondi europei 

PER OGNI CAPITOLO DISPESA DEL BILANCIO EUROPEO E’ 
PREVISTO UN PIANO DI COMUNICAZIONE 

Fonte: 
http://www.europarl.europa.eu/info
grafiche 



Coesione per crescita ed occupazione 

Piano di Comunicazione 
FESR  
Regione Umbria 

Piano di 
Comunicazione  
FSE  
Regione Umbria 
Servizio Politiche 
Attive del Lavoro  



Agricoltura e sviluppo rurale 

La Regione Umbria ha svolto un intensa attività di promozione agli 

addetti al settore attraverso: 

– Eventi nelle grandi fiere (Agriumbria) 

– Seminari di presentazione Piano di Sviluppo Rurale dell’Umbria 

– Produzione di materiale informativo  

– Sito web dedicato 

– Trasmissioni TV dedicate 

 

 



Data journalism 

Il punto di partenza: 
  
1. Disponibilità di database su piattaforme 

digitali 
 

2.Competenze digitali diffuse 
 

3.Interessi della comunità in gioco 
 



In Umbria (1) 

http://opencoesione.gov.it/progetti/3um28484/ 



http://opencoesione.gov.it/progetti/3um34362/ 



Open Coesione 



In Umbria (2) 



Progetto ASOC 

Un progetto di simulazione di un’inchiesta 
giornalistica (con le scuole)  

Un anno di sperimentazione: filmato  

Da gennaio 2015 un avvio su tutto il 
territorio italiano 



Considerazioni finali… 

 

- Esistono modalità con cui l’Unione europea si 
manifesta concretamente davanti ai nostri occhi 

 
- E’ interessante vedere come vengono spesi i 

(nostri) soldi del bilancio europeo? 
 

- Quale modalità di somministrazione 
dell’informazione è più utile per un giornalista?  



 

Contattateci al: 

edumbria@cesarweb.com 


